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ǷɵȅȎůŰȀŭ e-Consulting 

ǩȃȑůȇȎȀŮȇȍ ǸȎǿŰȅȏ 

ǩȀŰȍŮȍȏ Űűȍ ŰȗŰűȅȊŭ 

ƝǑǊǘ ǇǀǏƼƽǀƺǏǀ ǎǏǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ ǏǊǐ ǎǐǎǏƹǇƼǏǊǍ (https :// e-consulting .uhc .gr) ǅƼǆǀƺǎǏǀ ǈƼ ǀǄǎƷƾǀǏǀ ǏǊ ǗǈǊǇƼ 

ǒǌƹǎǏǂ (ǏǊ email  ǋǊǐ ƸǒǀǏǀ ƿǂǆǙǎǀǄ) ǅƼǃǙǍ ǅƼǄ ǏǊǈ ǅǔƿǄǅǗ ǋǌǗǎƽƼǎǂǍ (password) ǋǊǐ ƸǒǀǏǀ ǀǋǄǆƸǉǀǄ. 

 

ǧȎȑȇȈǿ ǵůȉȀŮŭ 

ƝǑǊǘ ƸǒǀǏǀ ǀǄǎƷƾǀǄ ǀǋǄǏǐǒǙǍ ǏƼ ǎǏǊǄǒǀƺƼ ǎǘǈƿǀǎǂǍ, ƽǌƺǎǅǀǎǏǀ ǋǆƸǊǈ ǎǏǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ ǏǊǐ ǎǐǎǏƹǇƼǏǊǍ e-

Consulting . ƝǋǗ ƼǐǏƹ Ǐǂ ǎǀǆƺƿƼ ǃƼ ƸǒǀǏǀ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǀ ǀǈƸǌƾǀǄǀǍ ǎǐǇƽǊǐǆǀǐǏǄǅƹǍ ǅƼǃǊƿƹƾǂǎǂǍ ƹ ƷǆǆƼ 

ǀǋǄǒǀǄǌǂǇƼǏǄǅƷ ǀǌƾƼǆǀƺƼ ǏƼ ǊǋǊƺƼ ǃƼ ǅƼǃƺǎǏƼǈǏƼǄ ƿǄƼǃƸǎǄǇƼ. 

ƣ ǎǀǆƺƿƼ ƼǐǏƹ Ǐǂ ǎǏǄƾǇƹ ǎƼǍ ǋǌǊƽƷǆǆǀǄ ǅƷǋǊǄƼ ǎǏǊǄǒǀƺƼ ƾǄƼ ǏǊ ǎǘǎǏǂǇƼ ǎǐǇƽǊǐǆǀǐǏǄǅƹǍ ǅƼǃǊƿƹƾǂǎǂǍ ǋǊǐ ǎƼǍ 

ǋƼǌƸǒǀǄ ǂ Ʀơơơ, ǅƼǃǙǍ ǅƼǄ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǀ 2 Online  ǀǌƾƼǆǀƺƼ. 

 

ƨǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǀǋǄǎǏǌƸǓǀǏǀ ƼǈƷ ǋƷǎƼ ǎǏǄƾǇƹ ǎǏǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǀƺǏǀ ǎǏǊ ǀǄǅǊǈƺƿǄǊ Ǉǀ ǏǊ «ǎǋƺǏǄ» ǀƺǏǀ 

ǎǏǊ ǆǊƾǗǏǐǋǊ ǏǂǍ Ʀơơơ ǎǏǂǈ ǀǋƷǈǔ ƼǌǄǎǏǀǌƹ ǋǆǀǐǌƷ ǏǂǍ ǎǀǆƺƿƼǍ. 

https://e-consulting.uhc.gr/
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ǳȎȍŲȀȉ ȑȎǿŰűȅ 

ƝǋǗ Ǐǂǈ ǀǋƷǈǔ ƿǀǉǄƷ ǋǆǀǐǌƷ ǏǂǍ ǎǀǆƺƿƼǍ (ǗǋǊǐ ǋǌǊƽƷǆǆǀǏƼǄ ǏǊ ǗǈǊǇƷ ǎƼǍ) ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ƸǒǀǏǀ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǏǊ 

ǋǌǊǑƺǆ ǎƼǍ. 

 

ƬƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǎǘǈƿǀǎǇǊ «ƬǌǊǑƺǆ» ǇǀǏƼƽƼƺǈǀǏǀ ǎǀ ǎǀǆƺƿƼ ǗǋǊǐ ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǀǈǂǇǀǌǙǎǀǏǀ (ǈƼ ƼǆǆƷǉǀǏǀ) ǏǊǈ 

ǅǔƿǄǅǗ ǋǌǗǎƽƼǎƹǍ ǎƼǍ ǎǏǊ ǎǘǎǏǂǇƼ. 

 

ǧȉȉŭȃǿ ȈȓŮȇȈȍȗ ɵȎȖŰȂŭŰȅȏ (password) 

ƮǏǂ ǎǀǆƺƿƼ ǋǊǐ ǊƿǂƾǀƺǎǏǀ ǅƼǆǀƺǎǏǀ ǈƼ ǀǄǎƷƾǀǏǀ ƸǈƼ ǅǔƿǄǅǗ ƾǄƼ Ǐǂǈ ǋǌǗǎƽƼǎƹ ǎƼǍ ǎǏǊ ǎǘǎǏǂǇƼ. ƫ ǅǔƿǄǅǗǍ ǃƼ 

ǋǌƸǋǀǄ ǈƼ ǋǆǂǌǊƺ ǅƷǋǊǄǀǍ ǋǌǊƿǄƼƾǌƼǑƸǍ ƼǎǑƼǆǀƺƼǍ ǊǄ ǊǋǊƺǀǍ ƼǈƼƾǌƷǑǊǈǏƼǄ Ǉǀ ǅǗǅǅǄǈƼ ǎǏǊǄǒǀƺƼ.  
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ơǈǙ ǋǆǂǅǏǌǊǆǊƾǀƺǏǀ ǏǊǈ ǀǋǄǃǐǇǂǏǗ ǅǔƿǄǅǗ, ǏƼ ǎǏǊǄǒǀƺƼ ƾƺǈǊǈǏƼǄ ǋǌƷǎǄǈƼ ǗǏƼǈ ǅƼǆǘǋǏǀǏƼǄ ǅƷǋǊǄƼ 

ǋǌǊƿǄƼƾǌƼǑƹ. 

 

ƬƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ƝǆǆƼƾƹ Password», Ǌ ǅǔƿǄǅǗǍ ǎƼǍ ƸǒǀǄ ǀǈǂǇǀǌǔǃǀƺ ǅƼǄ ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǏǊǈ ǒǌǂǎǄǇǊǋǊǄǀƺǏǀ 

ǅƷǃǀ ǑǊǌƷ ǋǊǐ ǀǋǄǃǐǇǀƺǏǀ ǈƼ ǀǄǎƸǆǃǀǏǀ ǎǏǊ ǎǘǎǏǂǇƼ. 

ǷɵůȋȆȗȊȇŰȅ ȈȓŮȇȈȍȗ ɵȎȖŰȂŭŰȅȏ 

ƮǏǂǈ ǋǀǌƺǋǏǔǎǂ ǋǊǐ ǉǀǒƷǎƼǏǀ ǏǊǈ ǅǔƿǄǅǗ ǋǌǗǎƽƼǎǂǍ, ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǒǌǂǎǄǇǊǋǊǄƹǎǀǏǀ Ǐǂ ƿǄƼƿǄǅƼǎƺƼ 

ǐǋǀǈǃǘǇǄǎǂǍ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ƪƸǒƼǎƼ ǏǊǈ ǅǔƿǄǅǗ ǇǊǐ» ǋǊǐ ƽǌƺǎǅǀǏƼǄ ǎǏǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ. 

 

ƤƼ ǆƷƽǀǏǀ ǎǒǀǏǄǅǗ email  Ǉǀ ǎǘǈƿǀǎǇǊ (link) ƾǄƼ ƼǆǆƼƾƹ ǏǊǐ ǅǔƿǄǅǊǘ ǋǌǗǎƽƼǎƹǍ ǎƼǍ. 
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ǩȎȃŭȉůȀȍ Business Plan 

ǳȎȖŰȂŭŰȅ  

ƝǋǗ Ǐǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ ƸǒǀǏǀ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǏǊ ǀǌƾƼǆǀƺǊ Business Plan. ƨǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ƿǄƼƽƷǎǀǏǀ ǇǄƼ ǎǘǈǏǊǇǂ 

ǋǀǌǄƾǌƼǑƹ, ǅƼǄ ǈƼ ǇǀǏƼƽǀƺǏǀ ǎǏǊ ǀǌƾƼǆǀƺǊ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ơƺǎǊƿǊǍ» 

 

 

ƣ ǎǀǆƺƿƼ ǋǊǐ ǋǌǊǅǘǋǏǀǄ ǋƼǌƸǒǀǄ: 

¶ ǇǄƼ ƼǈƼǆǐǏǄǅǗǏǀǌǂ ǋǀǌǄƾǌƼǑƹ ǏǂǍ ǎǅǊǋǄǇǗǏǂǏƼǍ ǅƼǄ ǒǌǂǎǄǇǗǏǂǏƼǍ ǏǊǐ ǎǐƾǅǀǅǌǄǇƸǈǊǐ ǀǌƾƼǆǀƺǊǐ 

 
 

¶ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǀ 2 ǎǐǇǋǆǂǌǔǇƸǈƼ ǋǌǗǏǐǋƼ Business Plan ǏƼ ǊǋǊƺƼ ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǅƼǏǀƽƷǎǀǏǀ ǎǏǊǈ ƣ/ư ǎƼǍ 

(1 ƾǄƼ ǐǑǄǎǏƷǇǀǈǂ ǀǋǄǒǀƺǌǂǎǂ ǅƼǄ 1 ƾǄƼ ǀǋǄǒǀƺǌǂǎǂ ǐǋǗ ǎǘǎǏƼǎǂ) 

 
 

¶ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǏǊ ǋǀǌǄƽƷǆǆǊǈ ǎǐǇǋǆƹǌǔǎǂǍ ǏǊǐ ǀǌƾƼǆǀƺǊǐ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ƮǐǈƸǒǀǄƼ» 

 

ǵȐȊɵȉǿȎȓŰȅ 

ƮǏǂ ǎǐǈƸǒǀǄƼ, ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǎǐǇǋǆǂǌǙǎǀǏǀ ǏƼ ǀǋǄǇƸǌǊǐǍ ǋǀƿƺƼ ǏǊǐ Business Plan. ƯƼ ǋǀƿƺƼ ǋƼǌǊǐǎǄƷǁǊǈǏƼǄ 

ǊǌƾƼǈǔǇƸǈƼ ǎǀ ƿǊǇǄǅƸǍ ǀǈǗǏǂǏǀǍ. ƨǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǎǐǇǋǆǂǌǙǎǀǏǀ ǏǄǍ ǀǈǗǏǂǏǀǍ ǎǀǄǌǄƼǅƷ, ƹ ǈƼ ǇǀǏƼƽƼƺǈǀǏǀ ǀǆǀǘǃǀǌƼ 

ƼǋǗ ǇǄƼ ǀǈǗǏǂǏƼ ǎǀ ǇǄƼ Ʒǆǆǂ.  
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ƮǂǇǀǄǙǈǀǏƼǄ ǗǏǄ ƿǀǈ ƼǋƼǄǏǀƺǏƼǄ ǈƼ ǊǆǊǅǆǂǌǙǎǀǏǀ Ǐǂ ǎǐǇǋǆƹǌǔǎǂ ǏǊǐ ǀǌƾƼǆǀƺǊǐ Ǉǀ Ǐǂǈ ǋǌǙǏǂ ǎǘǈƿǀǎƹ ǎƼǍ. ƯǊ 

ǎǘǎǏǂǇƼ ƼǋǊǃǂǅǀǘǀǄ ǅƷǃǀ ǎǏǊǄǒǀƺǊ ǋǊǐ ǃƼ ǀǄǎƷƾǀǏǀ, ǊǋǗǏǀ ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǎǐǇǋǆǂǌǙǎǀǏǀ ƹ ǈƼ ǏǌǊǋǊǋǊǄƹǎǀǏǀ 

ǅƷǋǊǄǊ ǎǏǊǄǒǀƺǊ ǊǋǊǄƼƿƹǋǊǏǀ ǎǏǄƾǇƹ. 

ơǋƺǎǂǍ, ǎǀ ǋǊǆǆƷ ǎǂǇǀƺƼ ǃƼ ƿǀƺǏǀ ǏǊ ǎǘǇƽǊǆǊ ? ƿƺǋǆƼ ǎǀ ǅƷǋǊǄǊ ǋǀƿƺǊ. ƬƼǏǙǈǏƼǍ ǏǊ, ǎƼǍ ǋǌǊƽƷǆǆǊǈǏƼǄ ǎǏǊǄǒǀƺƼ 

ƽǊƹǃǀǄƼǍ ƹ ǋǆǂǌǊǑǊǌǄƼǅƷ ƾǄƼ Ǐǂ ǎǐǇǋǆƹǌǔǎǂ ǏǊǐ ǎǐƾǅǀǅǌǄǇƸǈǊǐ ǋǀƿƺǊǐ. 

 

ǩȌŭȃȓȃǿ ǧȎȑůȀȍȐ 

ƝǑǊǘ ǊǆǊǅǆǂǌǙǎǀǏǀ Ǐǂ ǎǐǇǋǆƹǌǔǎǂ Ǐǔǈ ǋǀƿƺǔǈ ǅƼǄ ǃǀǔǌǀƺǏǀ ǗǏǄ ǏǊ business  plan  ǀƺǈƼǄ ƸǏǊǄǇǊ, ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǏǊ 

ǅƼǏǀƽƷǎǀǏǀ ǎǏǊǈ ƣ/ư ǎƼǍ ǎǀ ǇǊǌǑƹ ƼǌǒǀƺǊǐ PDF (ƸǏǎǄ ǙǎǏǀ ǈƼ ǏǊ ǀǅǏǐǋǙǎǀǏǀ, ǈƼ ǏǊ ƼǋǊǎǏǀƺǆǀǏǀ ǎǀ ǎǐǈǀǌƾƷǏǀǍ 

ǎƼǍ, ǅ.Ǌ.ǅ.) 
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ǩȎȃŭȉůȀȍ Marketing Plan 

ǳȎȖŰȂŭŰȅ  

ƝǋǗ Ǐǂǈ ƼǌǒǄǅƹ ǎǀǆƺƿƼ ƸǒǀǏǀ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǏǊ ǀǌƾƼǆǀƺǊ Marketing  Plan. ƨǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ƿǄƼƽƷǎǀǏǀ ǇǄƼ ǎǘǈǏǊǇǂ 

ǋǀǌǄƾǌƼǑƹ, ǅƼǄ ǈƼ ǇǀǏƼƽǀƺǏǀ ǎǏǊ ǀǌƾƼǆǀƺǊ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ơƺǎǊƿǊǍ» 

 

 

ƣ ǎǀǆƺƿƼ ǋǊǐ ǋǌǊǅǘǋǏǀǄ ǋƼǌƸǒǀǄ: 

¶ ǇǄƼ ƼǈƼǆǐǏǄǅǗǏǀǌǂ ǋǀǌǄƾǌƼǑƹ ǏǂǍ ǎǅǊǋǄǇǗǏǂǏƼǍ ǅƼǄ ǒǌǂǎǄǇǗǏǂǏƼǍ ǏǊǐ ǎǐƾǅǀǅǌǄǇƸǈǊǐ ǀǌƾƼǆǀƺǊǐ 

 
 

¶ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǀ 1 ǎǐǇǋǆǂǌǔǇƸǈǊ ǋǌǗǏǐǋǊ Marketing  Plan Ǐo ǊǋǊƺo ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǅƼǏǀƽƷǎǀǏǀ ǎǏǊǈ ƣ/ư ǎƼǍ 

 
 

¶ ǋǌǗǎƽƼǎǂ ǎǏǊ ǋǀǌǄƽƷǆǆǊǈ ǎǐǇǋǆƹǌǔǎǂǍ ǏǊǐ ǀǌƾƼǆǀƺǊǐ ǋƼǏǙǈǏƼǍ ǎǏǊ ǅǊǐǇǋƺ «ƮǐǈƸǒǀǄƼ» 

 

ǵȐȊɵȉǿȎȓŰȅ 

ƮǏǂ ǎǐǈƸǒǀǄƼ, ǇǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǎǐǇǋǆǂǌǙǎǀǏǀ ǏƼ ǀǋǄǇƸǌǊǐǍ ǋǀƿƺƼ ǏǊǐ Marketing  Plan. ƯƼ ǋǀƿƺƼ ǋƼǌǊǐǎǄƷǁǊǈǏƼǄ 

ǊǌƾƼǈǔǇƸǈƼ ǎǀ ƿǊǇǄǅƸǍ ǀǈǗǏǂǏǀǍ. ƨǋǊǌǀƺǏǀ ǈƼ ǎǐǇǋǆǂǌǙǎǀǏǀ ǏǄǍ ǀǈǗǏǂǏǀǍ ǎǀǄǌǄƼǅƷ, ƹ ǈƼ ǇǀǏƼƽƼƺǈǀǏǀ ǀǆǀǘǃǀǌƼ 

ƼǋǗ ǇǄƼ ǀǈǗǏǂǏƼ ǎǀ ǇǄƼ Ʒǆǆǂ.  


